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ANTRASTES POVEIKIS
IR JTAKA MEDIJU
KOMUNIKACIJOJE

Zmogus ir medija - tai iuolaikinis tandemas, be kurio visuomeneés narys, kaip tei-
gia mokslininkai Johnas Thompsonas, Nickas Couldry’s, Stigas Hjarvardas, buty
bejegis ir nejgalus. Informacinés technologijos, suteikiancios mums informacijq,
ne tik skverbiasi j visas gyvenimo sritis, didindamos spartq ir mastus, bet vis daz-
niau tampa naujy pokyciy pagrindu ar keliy sriciy suartéjimo ir supanaséjimo
(konvergencijos) prieZastimi. Visuomenés problemy sprendimas komunikacijos
priemonémis, socialiné sqveika tarp visuomenés ir medijy taikant medijy logikq,
valdzios institucijy jtakq patvirtina subjekty konkurencijq dél vietos galios hierar-
chijoje formuojant komunikacijos kontekstus. Jvairiy sriciy mediatizacija patvirti-
na medijy jtakq vartotojui kaip neatskiriamq jo baties dalj.

Mediatizacijos, kaip didéjancios medijy jtakos, ir konvergencijos apraiskas patvir-
tina procesai, vykstantys visy viesosios erdvés komunikacijos dalyviy — organizacijy,
Ziniasklaidos, pilieciy - veikloje. Internetas ne tik teikia galimybiy daugiau bendrauti,
kurti ir plétoti organizacijas ar verslq. Jis tampa pagrindu turéti Zmonéms virtualy gy-
venimag, buti pilietiskai ir politiskai aktyviems. Pokyciy patiria ir politinés komunikaci-
jos procesas, kurio metu lyderiy ir politiniy organizacijy jvaizdis plétojamas virtualioje
erdvéje, o pilietis tampa politiskai ir pilietiskai aktyviu, spausdamas kompiuterio kla-
viattros klavisq. Stebimos akivaizdZios visy tipy medijy transformacijos, kai technolo-
ginis veiksnys lemia savaimine jvairiy medijy sqveikq. ISgyvename laikq, kai dienras-
¢iy Ziniasklaida persikelia j interneto platybes, televizija ir radijas iesko savo vartotojo,
archyvuodami jj virtualiose saugyklose, o atsiradusi socialiné medija i$ viso keitia
asmens informacijos vartojimo tradicijas ir jprocius. Ir visi Sie procesai susije su infor-
muotojy noru daryti jtakq ir atkreipti j save démesj. Informacijos rengéjai iesko atsa-
kymo j klausimq, kas yra ir kas bus tas lemiamas veiksnys, uZtikrinantis informacijos
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vartotojo démesj skirtingoms medijoms; veiksnys, ne tik atkreipsiantis vartotojy de-
mesj, bet ir sutelksiantis auditorijq pasinaudoti pateikiama informacija. Vartotojy,
atvertusiy puslapj ar paspaudusiy Zenklq ,patinka” (like), gausa sukuria galimybe lai-
meéti astrioje konkurencinéje medijy ir organizacijy kovoje. Taip pat vienas is svarbiy
elementy, veikianciy individo démesj informaciniame lauke, yra antrastés. Sio straips-
nio tikslas — aptarti informacijos vartotojo kaitos ypatumus, parodyti antrastés svar-
bq ir poveikj medijy komunikaciniame kontekste, kuriame trys pagrindiniai vieSumos
veikeéjai: politikai, organizacijos, Ziniasklaida — varZosi dél démesio ir jtakos.

Pagrindiniai zodziai: gairés: antrasté, medija, mediatizacija.

Mozaikiska medijy kultiira

Pastaraisiais metais tyréjai, aptardami medijy laikotarpio specifika, vis dazniau
vartoja terming ,mozaikiné kultdra’, kuris gana tiksliai atitinka Siuolaikinio zmo-
gaus gyvenimo ritma ir elgesj informaciniame lauke. Kaip rasé Rogeris Silverstone:

Mediatizacija paaiskina dialektinj procesq, kur institucionalizuota medija (pe-
riodika, televizija, radijas ir ypac internetas) yra skirta platinti simbolius sociali-
niame gyvenime. [...] Mediatizacija turi ypatingq poveikj badames, kokiais kiek-
vienq dienqg vaizduojamas pasaulis, ir Sita medijy realybé sukuria pagrindus
nulemti ir konstruoti musy bendravimo pobudij su aplinkiniais, o ypac su tais,
apie kuriuos suzinome tik is medijy.’

Kitaip tariant, mediatizavimas yra procesas, kur ir konstruojamos transformuo-
tos realios tikrovés daikty vertés. Zmogus dél informacijos gausos ir negaléji-
mo be tarpininko savo patirtimi gauti reikiamos informacijos iesko jam patrau-
klesniy komunikacijos priemoniy, patogesniy pateikiamos informacijos formy
ir galimybiy gauti grei¢iau ir daugiau per trumpesnj laika. Galima teigti, kad
pasaulio suvokimas ¢ia paremtas savotiska délione, kai Zzmogus dél spartéjan-
¢io gyvenimo tempo, per daug nesigilindamas j turinj, i$ medijy fragmentiskai
pateikty tikrovés vaizdy ir informacijos jgyja bendra informacinj konteksta, ba-
ting jam egzistuoti ir priimti sprendimus.

Dél noro gauti daugiau informacijos individas vis maziau laiko skiria aptarti
klausima ar problema iSsamiau ir jg spresti. Pastaraisiais metais skaitymo jgldziai
ima sutapti su perzitréjimo jgtdziais, nes daugelio teksty informacijos vartotojas

' Silverstone R. Complicity and Collusion in the Mediation of Everyday Life, New Literary
History, 33 (4), 2002, p. 762.
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jau neskaito, o tik nuzvelgia akimis. Skaitymas yra svarbus veiksnys, kurio metu
kiekvienas tekstas (pranesimas), kaip Zenkly sistema ir konstrukcija, jgyja tam tik-
ry reikSmiy, padedanciy suvokti gaunama informacija. Tekstai trumpéja. Priorite-
tas teikiamas trumpumui ir galimybei per tam tikrus elementus optimizuoti rei-
kalingos informacijos paieska ir gavima, jos vertinima ir suvokima. Trumpy teksty
paieska ir vartojimas daznai rodo informacijos vartotojo poreikius, emocine rais-
kg ir reakcija. Tai viena i$ priezascCiy, kodél vis labiau vaizdo komunikacija jsigali
pranesimy sraute. Trumpas pranesimas, pateiktas vaizdu, leidZia grei¢iau suvokti
perduodamos informacijos esme. Kaip pabrézé Leonidas Donskis, ,masiné kultd-
ra remiasi krastutine vizualizacija — kur tik jmanoma, vaizdas stumia spausdintg
Zodj ir garsa, geriausiu atveju, mégina koegzistuoti su jais“2. Informacijos sraute
ir jos platinimo procese racionalumas yra kei¢iamas emocionalumu, padedanciu
atkreipti démesj ir varzytis dél jtakos. Pritraukti auditorijos démesj yra svarbus as-
pektas, siekiant sudominti informacijos vartoja ir iSlaikyti jj informacinése medijos
ribose. Su tuo glaudziai susijusios ir informacijos vartotojo elgesio prognozés, nes
laikas ir emocijos tampa motyvacija, lemiancia konkrety veiksma, kuris seka po
gautos informacijos dozés. Kaip teigia profesoré Susana Greenfield vienoje nau-
jausiy savo knygy 2121: Pasaka is kito amzZiaus (2121: The Tale from the Next Cen-
tury), XXl amziaus karta, ,pasizymi trumpa atmintimi, aukstu 1Q, greita reakcija ir
stebétina sensorine motorine koordinacija [...]. To padarinys yra gebéjimai, iSpuo-
seléti vaizdy, zaidimy ir informacijos apdorojimo metu, galutinai nustumiantys j
nuosale tokius Zmogaus talentus kaip supratima ir iSmint;j“:. Fragmentiska pasau-
lio samprata, pagrjsta pateikiamy naujieny nesubalansuota atranka ir emocio-
nalumu, turi jtakos informacijos vartotojo reakcijoms, vienokioms ar kitokioms,
atsirasti ir jy plétotei, kuri neskatina kruopstesnés turinio analizés. Informacijos
apdorojimo greic¢io didéjimas ir sutrumpéjes laikas jai apmastyti, emocijy skatini-
mas leidZia daryti prielaida, kad Zmogaus reakcijos ir vertinimai tampa pavirsuti-
niskesni, bet emocionalesni, atsiranda daugiau erdvés manipuliacijoms.

Kiekvieno individo skirtinga kultariné savivoka turi lemiamos jtakos informaci-
jai suvoktiir jg perimti, tai yra atkoduojama tik ta gaunamos informacijos dalis, kuri
jam yra suvokiama, nepriklausomai nuo informacinio pranesimo elementy (apim-
ties, stilistikos, teorinio lygio). Kadangi visose veiklos srityse — ar tai baty verslas,
ar politiné komunikacija — stengiamasi pirmiausia daryti jtaka informacijos prié-
méjo mastymui, ypac svarbi yra asmens informacijos atranka, susijusi su démesio
islaikymu konkrec¢iam tekstui ar vaizdinei medziagai. Todél Siame procese svarbus

miné kultara ir jos priesai, Kultiros barai, Nr. 6, 1996, p. 18.

3 Greenfield S. 2121: The Tale from the Next Century. Prieiga per interneta: http://www.

amazon.co.uk/kindle/dp/BOOBAHDMNO/ref=rdr_kindle_ext_eos_detail#reader_BOOBAHDMNO.
Ziaréta: 2014 09 05.
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vaidmuo tenka kodiniams ZodZiams, i$ kuriy sudaromos antrastés, — kaip nuoro-
doms j reikiamg tekstyna. Plétojantis interneto paieSky sistemomes, raktazodziai
yra svarbus ir dar dél vienos priezasties. Butent jie sudaro galimybe optimizuo-
ti tinklalapiy sklaida. Trijy raidZiy trumpinys SEO (angl. search engine optimizati-
on) verciamas kaip ,paieskos programy optimizavimas®. Tai interneto tinklalapiy
projektavimo modulis, siekiant jj padaryti labiau matoma tarp paieskos rezultaty
tose programose, kurias naudoja Google, Bing, Yahoo ir kitos paieSkos sistemos.
Dazniausiai butent gerai parinktas ieskos Zodis suteikia svetainei matomumag ir
pritraukia daugiau lankytojy, o to ir siekia informacijos rengéjai ir platintojai. Kar-
tu vis dazniau pasigirsta minciy, kad SEO yra i$Sukis tradicinei medijai, taip pat
siekianciai visomis priemonémis atkreipti auditorijos démesj, biti pastebétai in-
formacijos sraute ir dél to turinciai galimybiy islikti realioje ir virtualioje erdvéje°.

Modernioje medijoje antrasté, kaip veiksnys, atkreipiantis démesj ir kaip
nuoroda toliau dométis ar nesidométi informacija, daugiausiai lemia individo
informacijos vartojimo proceso eiga. Informacijos rengéjai, jvertine vartotojo
pokycius, stengiasi prisitaikyti ir operatyviai teikti trumpa informacija, panau-
dodami vaizdg ir kitus démesj skatinancius elementus: emociskai angazuotas
antrastes, garso efektus. Jie stengiasi paveikti vartotoja, norédami issaugoti jo
lojaluma konkreciai medijai. Todél galima teigti, kad mozaikiska medijy kul-
tara ir ypac¢ naujosios medijos pateikia tikrovés jvykius, transformuodamos jy
eigq ir reikSminguma. Kaip teigia Neilas Postmanas: ,Mes matome pasaulj per
objektyva, televizijos kamerg ar medijy metaforas, suklasifikuotas, jrémintas,
padidintas ar sumazintas, nuspalvintas, jrodant atvejus, kad pasaulis toks yra“s.
Tam pasitarnauja ir antrasté kaip pirminis elementas, leidZiantis manipuliuoti
informacijos vartotojo reakcija ir numatant tolesnj jo elgesj.

Antrastés vaidmuo informaciniame lauke

Norint suvokti antrastés svarbos stipréjima Siuolaikinése medijose, batina ap-
tarti jos sampratg, pagrindinius bruozus ir kaitos problematika. Antrastés ter-
mino apibrézimas aiskiai jtvirtina jos paskirtj: ,antrasté yra knygos ar straipsnio
pavadinimas"’. Tyréjai teigia, kad antrasté yra labai svarbi straipsnio dalis, kuri

4 Kasyra SEO? Kam jo reikia? Ka SEO gali ir ko ne. Prieiga per interneta: http://joomla123.1t/
tinklapio-seo/442-kas-yra-seo-kam-jo-reikia-ka-seo-gali-ir-ko-ne. Zitréta: 2014 11 02.

®  Richmond S. How SEO is Changing Journalism, British Journalism Review, Vol. 19, No. 4,
2008, p. 51-55.

6 Postman N. Amusing Ourselves to Death. Public Discourse in the Age of Show Business,
Penguini books, 2006, p. 10. Prieiga per interneta: https://libcom.org/files/Neil%20Postman%20
-%20Amusing%200urselves%20to%20Death.pdf. Ziaréta: 2014 05 09.

7 http://www.zodynas.It/terminu-zodynas/a/antraste. ZiGréta: 2014 09 22.
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gali prilygti patiems tekstams®. Antrastes savo darbuose aptare mokslininkai
(Audroné Bitiniené, Regina KoZeniauskiené, Rita Marcinkeviciené) sutaria dél
antrastés svarbos tekstui ir pabrézia vieng ar kitg jy pozidriu svarby elemen-
ta. Teksto antrasté arba publikacijos pavadinimas - tai komunikacijos pozZitriu
iSskirta, pabrézta autoriaus pozicija, ,hiperteksto auksciausias lygmuo™. R. Ko-
Zeniauskiené antraste tapatina su atskirai egzistuojanciu retoriniu kuriniu, taip
pat akcentuoja antrastés trumpuma: ji yra ,paprastai trumpas vieno sakinio
tekstas, kuriuo nusakoma publikacijos esmé, pagrindinis turinys”'°. A. Bitiniené
teigia, kad,dalykiné informacija perduodama intelektinémis kalbos priemoné-
mis, kurios daZnai esti stereotipinés, o poveikio funkcija siejama su ekspresine
kalbos raiska. Intelektiniai kalbos elementai nuolat vartojami pagreciui su eks-
presiniais, yra suprie§inami ar savitai derinami“'". Prigimtinés antrastés sasa-
jos su teksto turiniu leidzia suteikti tekstui pavadinima ir aiskiai jj apibadinti.
Antrastei dazniausiai badingas neutralumas. Pastaraisiais metais $i antrastés
funkcija dél informacijos rengéjy noro manipuliuoti teikiamos informacijos ak-
centais lieka daugiau teorinio lygmens samprata. Antrastés tampa priemone
valdyti auditorijos démesj, jos pasirinkima ir gali bati traktuojama kaip kelias
funkcijas atliekantis veiksnys, butent:

+  antrasté kaip elementas, atsirandantis is teksto;

«  antrasté kaip toliau kuriantis tekstg elementas;

+  antraste kaip publikuojamo teksto temos jvardijimas;

«  antrasté kaip jvardytos temos skleidéja;

. antrasteé kaip teksto subtekstas ir metatekstas;

- antrasté kaip tekstas tekste.

Mokslininkai antrastes klasifikuoja keliais aspektais, daZniausiai grupuoda-
mi pagal jy atliekamas funkcijas ir struktdra. Pagal funkcijas yra skiriamos dvi
antrasciy rasys'% 1)neutralios; 2) ekspresyvios, atliekancias ekspresine funkcija.
Tyréjai, grupuodami antrastes pagal struktdra, skirsto jas j: a) teiginius, b) ci-
tatas, ¢) klausimus, kartu smulkindami teiginius j vertinamuosius ar faktinius;
citatas — j tikslias ar perfrazuotas (1 pav.)™.

8 Marcinkevi¢iené R. Zanro ribos ir paribiai. Spaudos patirtys. Vilnius: Versus aureus, 2008, p. 73.

° Tenpat.

10 Kozeniauskiené R. Retoriné ir stilistiné publicistiniy teksty analizé. Vilnius: Vilniaus universi-
teto leidykla, 2013, p. 46.

"' Bitiniené A. Publicistinis stilius. Vilnius: VPU leidykla, 2007, p. 15-16.

2 Liepinyté-Kytriené D. Antrasc¢iy—faktiniy teiginiy poveikio priemonés interneto portale
delfi.lt, Taikomoji kalbotyra, 2013 12 16. Prieiga per interneta: http://taikomojikalbotyra.lt.azalija.
serveriai.lt/It/2013/12/antrasciu-faktiniu-teiginiu-poveikio-priemones-interneto-portale-delfi-It.
Ziaréta: 2014 09 22.

117


http://taikomojikalbotyra.lt.azalija.serveriai.lt/lt/2013/12/antrasciu-faktiniu-teiginiu-poveikio-priemones-interneto-portale-delfi-lt
http://taikomojikalbotyra.lt.azalija.serveriai.lt/lt/2013/12/antrasciu-faktiniu-teiginiu-poveikio-priemones-interneto-portale-delfi-lt

AGORA m POLITINIY KOMUNIKACIJY STUDIJOS

Neutralios antrastés Ekspresyvios antrastés
Faktinis teiginys Vertinamasis teiginys
Tiksli citata Tiksli citata
Perfrazuota citata Perfrazuota citata
Klausimas

Faktinis teiginys
1 pav. Bendroji antrasciy klasifikacija

Jau anksciau buvo aptartas emocinis aspektas, kuriamas pasitelkus ekspresyvias
antrastes. Kalbininkai jvardija tris svarbiausius ekspresyvumo komponentus: tai
emocionalumas, vaizdingumas irintensyvumas'®. Batent stilistiskai zyméty leksi-
niy vienety (veiksmaZzodziy) vartojimas ir leidzia sukurti ekspresyviais antrastes.
Pasak R. Marcinkevicienés, veiksmazodis - tai,sakinio pavidalo antras¢iy pagrin-
das, kuris suteikia antrastei aiSkumo, konkretumo, vaizdingumo, dinamiskumo
ir jvardija baigtine mintj“'*. Tai galima matyti ir antrastése, kur veiksmazodis ar
keliy ZodZiy junginys, kaip savotiskas ieSkos zodis, keliauja i$ antrastés j antraste:

Vokietijos finansy ministras apkaltino JAV kvailumu (Irytas.lt, 2014).

Maskva apkaltino Vasingtona: tai — priesiskas Zingsnis (BNS, 2014).

Z. Balcytj apkaltino meile pinigams, J. Bernatonj — politine korupcija (delfi.lt,
2014).

Suomijos premjeras apkaltino Steve Jobs sugriovus 3alies ekonomika
(faceit.lt, 2014).

D. Grybauskaité apkaltino V. Tomasevskj siekiant diskredituoti Lietuva
(kaunodiena.lt, 2014).

Pedagogus apkaltino kankinimu (sekundé.lt, 2014).

JAV valdzia apkaltino Sveicarijos bankininkus nusikaltimais (ELTA, 2013).

LZalgiriui” lengvo gyvenimo nenusimato (diena.lt, 2009).

Valdininky algy atskleidimo vis dar nenusimato (Lietuvos Zinios, 2008).

LLietuvos ryto” komandoje pokyciy nenusimato (basketZone.lt, 2010).

Ingrida Simonyté. Ledy pamétymy ar kity atsipalaidavimo israisky, bent
jau viesaisiais pinigais, tikrai artimiausiu metu nenusimato (15min.It, 2013).

3 Zuperka K. Lietuviy kalbos stilistika. Vilnius: Mokslas, 1983, p. 19.
' Marcinkeviciené R. Min. veik. p. 72.
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Laukia tipiskas ruduo, bet boby vasaros nenusimato (balsas.lt, 2012).
LKL: Vilniaus kluby derbyje — intriga nenusimato (delfi.lt, 2009).
Rajono medicinos jstaigy valdyme permainy nenusimato (nyksciai.lt, 2013).

Antrastés svarba tekstui pasireiskia ir dar keliais aspektais. Jos turinys yra pir-
miausia ir geriausiai matomas tekste. Batent antrasté sulaiko skaitytojo Zvilgs-
nj ir skatina tolesnj veiksma — gilintis j teksta. Kaip jau buvo minéta, antrasté
glaudziai susijusi su ieSkos zodziais, kurie padeda patraukti skaitytojo démesj,
siekiant tapti paiesky sistemy topy dalimi, o tai pastaraisiais metais medijoms
tampa labai aktualu, konkuruojant tarpusavyje ir su kitais komunikacijos lauko
dalyviais. Antrasté turéty bati teiginys, leidziantis suprasti publikuojamo teks-
to esme. Taciau, kaip matome i$ pavyzdziy, antrastés dazniau kuriamos kaip
pridengiantis esme paslapties skraiste savotiskas Sablonas’:

Kavinés meldZia Silumos ir pergaliy.

Automobiliy plovyklos meldzZia pavasario.
Uostamiescio verslininkai meldzia mokesciy lengvaty.
Amerikieciai degalinése meldZia pigesniy degaly.
Gyventojai meldZia vaduoti nuo smarveés.

Aktyvas vilnieciai meldzia dar Siek tiek sniego.

Sniego meldZia net ir baidariy nuomotojai.

Pastaraisiais metais antrastés neutralumo aspektas dél teksty autoriy noro ma-
nipuliuoti teikiamos informacijos akcentais yra labiau teorinis. Antrastés tampa
priemone valdyti auditorijos démesj ir pasirinkima, nes Ziniasklaidos teksty an-
trastémis daZniausiai siekiama keliy tiksly, t. y.:

. informuoti;

. jtikinti;

«  sukelti veiksma;

+  primesti nuomone.

Medijos, bidamos pagrindiniai auditorijos informacijos Saltiniai ir vienos
svarbiausiy visuomenés nuomonés formuotojy, savo temomis, Ziniy jformini-
mu siekia daryti vis didesne jtaka informacijos vartotojams. Teksto, vaizdo ir
garso informacija, kaip daugialypés terpés raiskos sudétinés dalys, padeda me-
dijoms pasiekti vartotoja ir daryti jam didesnj poveikj. Siekiant poveikio svarbu
turéti efektyviy priemoniy. Siuo aspektu antrasté ir toliau lieka informacijos

5 Geleziné lapé: Prieiga: www.gelezinelape.lt. Ziaréta: 2014 10 04.
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vartotojo vedliu gausiame vienos medijos ar daugelio medijy informacijos
sraute. Net ir patys Zurnalistai teigia:

Prisipazinsiu: daugiausiai skaitau tik antrastes. Dél to kai kuriais klausimais
esu visiskas diletantas. Daugybé mano draugy daro tq patj. Nepamenu, kas is
kolegy sykj pasakojo apie tyrimus, kad 80 proc. skaitytojy skaito tik antrastes
[...]I. Antrastés valdo, jomis komerciné Ziniasklaida siekia intriguoti ir parduoti
tekstus. JZvalgesnis skaitytojas pastebi, jog antrastés neretai atspindi ir redak-
cijos poZiarj j vienq ar kitq politikq ar problemgq.'®

Antrasteé kaip manipuliacijos jrankis

Pastaraisiais metais tradicinés medijos dél naujy komunikacijos technologijy
jsigaléjimo vis labiau praranda jtaka visuomenés informatyvumui. Potenciali
periodikos, televizijos ar radijo galia buvo siejama su keliais veiksniais, kuriuos
iSskyré Denis McQuailas', batent:

«  patraukti ir nukreipti visuomenés démesj;

« galimybé turéti poveikio nuomonémes ir tikéjimams;

« galimybé paveikti elgesj;

«  pateikti realybés apibrézimy struktira;

«  patvirtinti statusg ir teisétumg;

«  greitai ir placiai informuoti;

« iSplésti medijy priemoniy, padedanciy daryti poveikj, arsenala.

Naujosios technologijos paskatino procesa, kuriame tradicinés ir naujosios
medijos kurij laika turi funkcionuoti kartu. Prie$ desimt mety medijy tyréjai (Da-
vidas Thourburnas, Henry’s Jenkinsas) teigé, kad tradicinés medijos tam, kad is-
laikyty jtaka vieSojoje erdvéje, turés ieskoti ir rasti naujy funkcijy ir naujy audi-
torijy, nes naujosios medijos uzurpuos vieSumos kontekstus'®, Medijos, kaip ir
dauguma visuomenés instituty, gyvuoja itin stiprios konkurencijos salygomis,
kai konkuruojama agresyviai, atvirai, nevengiant jokiy priemoniy'®. Akivaizdus
dar vienas tokios konkurencijos aspektas — trumpéjantis produkto gyvavimo
ciklas o tai ypa¢ aktualu medijy teikiamai produkcijai, kurios informacija greitai

® Aurimo blogas. Prieiga per interneta: http://www.aurimoblogas.lt/215-antrastes.html.
Ziaréta: 2014 10 06.

7 Gudoniené V. Jvadas j masinés komunikacijos studijas. Vilnius: Vilniaus universiteto leidykla,
1999, p. 23

'®  Thurborn D., Jenkins H. Toward an Aesthetics of Transition. Cambridge: MIT Press, 2003, p. 103.

' Robert R., Wiggins T. Ruefli W. Schumpeter’s Ghost: is Hypercompetition Making the Best
of Times Shorter? Prieiga per interneta: http://www.wiggo.com/academic/curriculum_vitae/ghost.
pdf. Ziaréta: 2014 09 27.
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sensta ir jdomi tik nauja, kur viska valdo greitis, judumas ir trumpumas. Kaip
jau buvo minéta anksciau, naujosios technologijos, visy sri¢iy mediatizacija
ir konvergencija naikina sektoriy ribas ir taip didina grésme isSnykti jvairiems
visuomenéms institutams, o tai pasakytina ir apie tradicines masinés komuni-
kacijos priemones. Medijose, stengiantis to iSvengti ir iSsaugoti auditorijos pa-
sitikéjima, turéty bati siekiama nesaliskai ir netendencingai informuoti, todél,
konstruojant medijy produktus, svarbus keli aspektai:

+  pusiausvyra, pristatant visus jvykio rakursus;

«  pranedimo tikslumas ir realumas;

+  visy svarbiausiy dalyky - klausimy pateikimas;

+  nuomonés atskyrimas nuo fakty, bet nuomonés vertinimas kaip vie-

nodai svarbios;

« asmeniniy autoriaus pazilry, nuomonés ir jsitraukimo minimalizavimas;

+  tendencingumo ir nesaziningumo vengimas®.

Tyréjai pabrézia, kad tradiciniy medijy darbotvarké neatspindi realios vie-
Sybés, nes Ziniasklaida filtruoja kasdienybés faktus, juos atrinkdama ir suteik-
dama norima forma. Taip ji konstruoja realybés simuliakra ir angazuojasi for-
muoti visuomenés nuomone. Ziniasklaidos darbotvarkéje teikiami prioritetai,
tai yra iSkeliamos, palaikomos, o neretai ir eskaluojamos kelios temos privercia
visuomene laikyti jas svarbesnémis negu kitos temos. Neretai eskalavimui ne-
blna objektyvaus pagrindo, tik galima daryti prielaida apie kieno nors intere-
sus ar jtaka. Temai aktualizuoti Ziniasklaida dazniausiai naudoja kelis budus.
Pirmasis - tai titulinio puslapio iSnaudojimas, antrastés su visais papildomais
elementais (tai Sriftai, jy dydis, spalvos ar vaizdo elementai: nuotrauky galeri-
jos, grafikai, filmuoti siuzetai). R. KoZeniauskiené straipsnyje ,Manipuliavimas
antrastémis: teksto ir konteksto opozicija” pabrézia autoriy norg netiesioginiais
badais priversti auditorija patikeéti, kad iniciatyva yra jos pacios. Nors realiai tai
reiskia, kad,jy naudojamas priemones galima laikyti tikrais manipuliacijos me-
todais”)?". Tai pasakytina ir apie tokias antrastés, kur vartojant vaizdinguosius
veiksmazodzius, apsunkinamas problemos ar fakto suvokimas ir kartu nesuda-
roma galimybeé i$ antrastés suprasti, apie kg bus kalbama tekste:

Zino, kur galimai yra N. Venckiené (delfi.lt, 2013).

Rusija su Lietuva pradéjo kalbéti kitaip (delfi.It, 2013).

Buvusio VP desimtuko nario krepsyje - dar vienas pirkinys (ELTA, 2014).

2 McQuail D. Media Performance: Mass Communication and the Public Interest. London: Sage,
1992, p. 184.

21 KoZeniauskiené R. Manipuliavimas antrastémis: teksto ir konteksto opozicija. Prieiga per
interneta: http://filologija.vukhf.lt/images/straipsniai09/1_5.pdf. Ziiréta: 2014 05 33.
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Norvegijos Zudyniy pamoka: Europa ir Lietuva neturi bati iStizusios
(balsas.lt,2011).

Seimo narys Linas Balsys: ,Siekdama i$saugoti Prezidento kéde, Dalia Gry-
bauskaité pradeda jzaliai meluoti” (15min.It, 2014).

Tekstuose vartojamos metaforos, palyginimai, frazeologizmai neretai yra ne tik
grazios stilingos kalbos paieska, bet gali bati ir priemonés norimam tekstui at-
koduoti ir daryti jtaka jam suvokti.

Masinés informavimo priemonés, ieSkodamos budy pritraukti skaitytoja ir
manipuliuodamos antras¢iy turiniu, neretai turi etikos problemuy. Stai pavyz-
dys, kuris parodo problemos esme ir informacijos rengéjo poziurj:

2014 m. sausio 27 d. Vytautas Landsbergis, Europos Parlamento narys,
TS-LKD garbés pirmininkas, $eStadienj iSplatino laiska pavadinimu,Dugnas®,
skirtg portalui delfi.lt:

Portalas DELFI Siandien paleido pasibjauréting klastote. ReportaZui is Tévynés
sgjungos — Lietuvos krik$cioniy demokraty tarybos posédzio, kuriame apta-
rinétos referendumo dél Zemés pardavimo tik Lietuvos pirkéjams peripetijos,
parasytas pavadinimas: V. Landsbergis dzilgauja: uzkirstas kelias Sliuzams.
Tai ne mano Zodziai, tad piktas prasimanymas. Zurnalistinés etikos dugnas.
Neé vienos Zmoniy grupés, juolab to referendumo suklaidinty asmeny, taip
nevadinau. O pries mane, kaip nepritariantj, panaudota metodika is juodyjy
technologijy arsenalo. Galimai siekiant pinigy. Oficialiai kreipiuosi j portalo
savininkus ir vadovus: tuoj pat atsaukite sio E. Samoskaités reportaZzo Smei-
Zikiskg pavadinimgq, kartu paskelbdami jstatymo reikalaujamq atsiprasymq.

Naujieny portalas tik po keliy karty surado reikalingg antraste:

V. Landsbergis dZilgauja: uZkirstas kelias Sliuzams ir
pankoms

2014 s ]_ 25
Konservatcriy p has Viytautas Landsbergis dZiligauja, kad
K itucinis Tei: penktadien priimtu nutarimu uZkiro kelig
referendumui ...

V. Landsbe[gis dzidgauja: uZkirstas kelias pankoms
E 2014 saus. 25

Konservaloriy patrlarchas Vytautas Landsbergis dZiGgauja, kad

K itucinis Teismas penktadien] priimtu nutarimu uZkirto kelig

referendumui ..

referendumui

Pries 2 v

V Land_s.bal;gls dilugau;a uZkirstas kelias

KOnSErvatUnu Dalnarchas Uytaulas Landsbergis didgauja, kad
Konstitucinis Teismas penktadien] priimtu nutarimu uZkirto kelig
referendumui ...
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Pastaryjy mety jvairiy 3aliy mokslininky naujyjy medijy tyrimai rodo an-
tras¢iy, kaip atkreipiancio skaitytojo démesj ir darancio jam jtaka elemento,
svarbg ir poveikj. Tyréjos D. Liepinytés-Kytrienés teigimu, ,interneto straipsniy
antrastés daznai egzistuoja kaip savarankiski mikrotekstai [...], ir tokia samprata
suteikia galimybe interpretuoti jg pirmiausia be viso straipsnio teksto“?. Jos
atlikto Zvalgomojo tyrimo tikslas buvo naujyjy medijy rasiniy antrastés ir jy
poveikis. Analizei buvo pasirinktas 191 naujieny portalo delfi.lt straipsnis, turint
tiksla atsakyti j klausima, kokiy poveikio priemoniy yra Sio tipo antrastése ir kaip
jos veikia interneto naujieny portalo skaitytojus. D. Liepinytés-Kytrienés tyrimo
iSvados leidzZia teigti, kad ,daugiausia skaitytojy démesio (remiantis komenta-
ry skai¢iumi) sulaukia tos antrastés, kuriose pateikiama informacija yra neigia-
mai ekspresyvi, o greta esanciose iliustracijose vaizduojami su minimu veiks-
mu susije asmenys“?. Remdamasi tyrimo duomenimis, D. Liepinyté-Kytriené
pasidlé hipotetinj modelj, kokia galéty bati populiari antrasté: ,antrasté — fak-
tinis teiginys: antrasté, kurioje minimas Zinomas asmuo (jis neapibadinamas),
formuluojamas, vartojant batojo laiko veiksmazodj ir prie jo pridedama eks-
presyvi iliustracija“*.

2013 m. Norvegijos verslo mokyklos mokslininky Lindos Lai ir Audumo
Farboto atliktas tyrimas taip pat susijes su naujyjy medijy antras¢iy studija.
Dviejy eksperimenty metu buvo tiriamos socialinés medijos antrastés. Per
pirmajj eksperimenta buvo palygintos deklaratyviosios ir klausiamosios an-
trastés, taip pat antrastés, turincios tiesioginj kreipinj ,Jus" Twitter paskyroje,
turincioje 6000 sekéjy, mokslininkai publikavo straipsnius su skirtingomis an-
traStémis, pavyzdziui, ,Statuso medzioklé reklamos versle” ir ,Ar jusy vadovas
apsinuodijo savo turima galia?” Klausiamosios antrastés sulauké 150 proc.
daugiau paspaudimy, o klausiamosios antrastés su nuoroda j skaitytoja buvo
spaudziamos 175 proc. daugiau nei paprastos deklaratyviosios (deklaratyvio-
sios — 100 proc.). Prie antrastés populiarumo prisidéjo ir pavartoti stilistiniy ko-
notacijy turintys Zodziai, pvz., veiksmazodziai (apnuodijo).

Kitame eksperimente minéti mokslininkai norvegiskame skelbimy por-
tale FINN publikavo keturiy prekiy: iPhone, sofos, televizoriaus ir skalbimo
masinos — reklaminius skelbimus ir iSbandé skirtingas antrastes, pavyzdziui,
,Parduodama: juodas iPhone 4 16GB’, ,Ar yra kas, kam reikia naujo iPhone?” ir
LAr tai jasy naujasis iPhone?". Visy keturiy produkty atvejais Zzymiai daugiau

2 Liepinyté-Kytriené D. Antrasc¢iy-faktiniy teiginiy poveikio priemonés interneto portale
delfilt. Prieiga per internetg: http://taikomojikalbotyra.lt.azalija.serveriai.lt/It/2013/12/antrasciu-
faktiniu-teiginiu-poveikio-priemones-interneto-portale-delfi-It. Ziaréta: 2014 09 11.

3 Tenpat.

2 Tenpat.

123


http://taikomojikalbotyra.lt.azalija.serveriai.lt/lt/2013/12/antrasciu-faktiniu-teiginiu-poveikio-priemones-interneto-portale-delfi-lt
http://taikomojikalbotyra.lt.azalija.serveriai.lt/lt/2013/12/antrasciu-faktiniu-teiginiu-poveikio-priemones-interneto-portale-delfi-lt

AGORA m POLITINIY KOMUNIKACIJY STUDIJOS

paspaudimy sulauké antrastés su klausimais — kai kuriais atvejais iki 300 proc.
daugiau uz antrastes be klausimo?.

Savo straipsnyje ,Kas vercia tave paspausti? Antrastés—klausimo efektas
skaitytojams kompiuterizuotoje komunikacijoje” (What makes you click? The
effect of question headlines on readership in computer-mediated communication)
jie pateikia tyrimo aprasyma ir daro pagrindine iSvada, kad antrastés su klausi-
mu yra veiksmingesnés uz deklaratyviasias (aprasomasias)?.

Siame informacijos gavimo ir galimo manipuliavimo kontekste svarbu Zi-
noti ir informacijos gavéjo pozidrj. Tai yra, jvertinti paciy skaitytojy gebéjima
suvokti antrastés svarba. 2014 m. pavasarj tiriant Lietuvos gyventojy informa-
cinj rastinguma, respondenty buvo pasidométa veiksniais, kurie yra svarbus ir
turi jtakos pasitikéjimui Ziniasklaida. Buvo pateiktas klausimas:,Kiek Jasy pasi-
tikéjimui viena ar kita zZiniasklaidos priemone svarbls Zemiau iSvardyti veiks-
niai?” (2 pav.)?.

M Labaisvarbu [ Greiciau svarbu [ Nei svarbu, nei nesvarbu [ Greiciau nesvarbu | Visiskai nesvarbu Negaliu atsakyti

Ziniasklaidos priemonéje

vyraujancios tematikos 12 7 4
Ziniasklaidos priemonés tipas
(radijas, televizija, spauda, internetas) 12 55
Ziniasklaidos priemonéje
dirbantys zumalistai 16 7 4
Tiniasklaidos priemonés rasiniy
antrasciy / temy pristatymo budai 16 6 5
Tiniasklaidos priemoniy savininkai 23 6 5

2 pav. Pasitikéjimui Ziniasklaidos priemonémis svarbus veiksniai (%)

2 Arsiaantraste siekiama jumis manipuliuoti? Prieiga per interneta: http://www.lrt.It/naujie-
nos/ivairenybes/27/34432/ar_sia_antraste_siekiama_jumis_manipuliuoti. Ziaréta: 2014 10 06.

2 What Makes You Click? The Effect of Question Headlines on Readership in Computer-me-
diated Communication. Prieiga per interneta: http://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/15534
510.2013.847859#.U8UogGflqUk. Ziaréta: 2014 10 10.

7 Spinter tyrimas. Prieiga per interneta: http://Irkm.It/index.php?971888529. Ziuréta:
201410 09.

124


http://www.lrt.lt/naujienos/ivairenybes/27/34432/ar_sia_antraste_siekiama_jumis_manipuliuoti. <017D>i<016B>r<0117>ta: 2014
http://www.lrt.lt/naujienos/ivairenybes/27/34432/ar_sia_antraste_siekiama_jumis_manipuliuoti. <017D>i<016B>r<0117>ta: 2014
http://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/15534510.2013.847859#.U8UogGflqUk
http://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/15534510.2013.847859#.U8UogGflqUk
http://lrkm.lt/index.php?971888529

ANTRASTES POVEIKIS IR JITAKA MEDIJU KOMUNIKACIJOJE

Ziniasklaidos priemonéje vyraujancios tematikos svarbesnés 18-25 m. res-
pondentams, mazesniy miesty gyventojams; ziniasklaidos priemonés tipas —
taip pat 18-25 m. respondentams. Ziniasklaidos priemonés rasiniy antras¢iy /
temy pristatymo bidai — 36-45 m. apklaustiesiems, maziausiy pajamy grupés
atstovams ir mazesniyjy miesty gyventojams?. Vadinasi, galime daryti iSvada,
kad 39 proc. apklaustyjy, atsakiusiy, kad jiems ,Ziniasklaidos priemoniy rasiniy
antras¢iy, temy pristatymo budai” yra,nei svarbu, nei nesvarbu®, rodo arealg ir
konteksta, kuriame informacijos vartotojas gali bati paveiktas ir jam daroma
vienokia ar kitokia jtaka. Sis, pirmasis informacinio ir medijy rastingumo tyri-
mas patvirtino reikme ir batinuma ugdyti salies Zzmoniy gebéjimus naudotis
naujomis Ziniasklaidos priemonémis. Tai svarbus jpareigojimas ateiciai, nes,
kaip jau buvo minéta, mozaikiska medijy kultdra, fragmentiskumas suponuoja
pavirsutiniska teksto suvokimo lygmenij, kuriame ir lieka informacijos varto-
tojas, skaitantis tik rasiniy antrastes. Batent tai ir sudaro prielaidas teigti, kad
antrasté yra viena i$ manipuliavimo priemoniy.

Tradiciné Ziniasklaida ir socialinés medijos konkuruoja dél vartotojy. Batent
auditorijos apimtis ir skverbtis turi jtakos visuomenés informavimo priemonés
materialiesiems iStekliams ir apskritai jos egzistavimui. Naujy komunikacijos
formy kontekste didéja vartotojo galimybés ir keiciasi darbo su informacija ge-
béjimai. Medijos, kaip vienos svarbiausiy visuomenés vieSosios komunikacinés
erdvés dalyviy, praranda savo Ziniy konstravimo monopolj, uzleisdamos vietg
paciy Saltiniy ir auditorijos aktyviam dalyvavimui naujy komunikacijos prie-
moniy veikloje ir informacijos turinio karimo procese.

Vietoje iSvady

Naujyjy komunikacijy jtaka visuomenei susijusi ne tik su technologiju, struk-
tary ar verslo pokyciais. Kompiuterizuota realybé mazina fizinius atstumus, o
tai leidzia sparciau pateikti informacijg gavéjui i$ jos Saltinio. Naujas greitis ir
judumas turi jtakos sprendimames priimti ir zmonéms sutelkti. Technologijy su-
teiktos platformos sukuria naujas viesgsias erdves, didina saveika, bendravimo
galimybes ir masta, padeda plésti vieSuma, skatina kurtis naujas bendruome-
nes. Kompiuterizuotas pasaulis vis labiau universalizuoja vertybes ir padaro
jas tarpkultarinés komunikacijos diskurso dalimi. Technologijos daro poveikj
informacijos pateikimui, jos sklaidai. Pleciantis galimybéms, pokyciy patiria visi
komunikacijos proceso dalyviai: ir informacijos rengéjas, ir informacijos gave-
jas. Suteiktos galimybés reikalauja visy komunikacijos dalyviy naujy gebéjimy

% Tenpat.
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ir kompetencijy. Tradicinés medijos patiria i$30kiy, susijusiy su tolesne jy eg-
zistencija. Dél informacijos gausos, vis didéjancio judumo, vaizdo komunikaci-
jos svarbos individas renkasi paprastesnes informacijos gavimo formas, kurios
nereikalauja didesniy analitiniy gebéjimy ir sutrumpina informacijos gavimo
laikg. Medijos tuo naudojasi ir teikia masinj produkta, kuriame vyrauja patrau-
kli forma ir kur turinys yra antraeilis dalykas. MaZiau sgnaudy reikalaujanti pro-
dukcija - tai galimybé gauti didesnj pelna. Pasak Davido Picardo, ,konfliktas
tarp visuomeniniy ziniasklaidos funkcijy ir privacios ziniasklaidos sukuria pa-
radoksa, nes komerciskai finansuojama Ziniasklaida negali siekti ekonominés
naudos sau, nepazeisdama tarnystés visuomenei vaidmens“?,

Neretai pateikiamos informacijos pavirsutiniskumas neleidzia nesaliskai su-
vokti pasaulio, dél negaléjimo visur turéti vienoda patirtj daro informacijos varto-
tojg pazeidziama ir sukuria salygas juo manipuliuoti. Medijy visuomenéje antras-
té jgyja dar didesne reikSme dél savo galimybés buti informacijos nuoroda. Tik
kyla klausimas, kokia nuoroda — manipuliuojancia ar jvedancia j jvykio esme. Tai
atsitiks tik tada, kai informacijos rengéjams antrasté bus tarsi iStesétas pazadas,
radinio turinio pagrindas, jsipareigojimas laikytis profesiniy zurnalistikos standar-
ty. Zidrint i$ vartotojy pozicijos, medijy rastingumas, padedantis suvokti komu-
nikacijos ypatumus, reikalingas Siandien, o ne rytoj, nes jis apima ne tik kritinj
mastyma, bet ir Zmogaus aktyvy dalyvavima informacijos turinio kQirimo procese.
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SUMMARY

The Impact and Influence of News Headlines in Media Communications

In modern society, information technology, by providing us with information,
not only penetrates into all areas of life at an increasing speed and scale, but
it is becoming a background for changes in a number of areas of convergence
of different media. The social interaction between the public and the media,
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through the logic of the media and other institutions’influence, confirms com-
petition between operators in the local hierarchy of power in shaping commu-
nication contexts. Interdisciplinary meditation confirms media influence for
consumers as being an integral part of its mediatization process.

Information producers are looking for the answer to the question of what is
and what will be the decisive factor in ensuring the information user’s attention
being given to different media? The factor is one that will not only draw the at-
tention of consumers, but will help to keep the target audience’s attention in
the information process. Counting consumers who opened a page or clicked
“Like” has created the potential for media and organizations to participate in
acute competition. One of the important elements in the information process
is the title (heading). This article aims to discuss the mediatization features of
the communication process and the audience’s possibility to understand the
role and impact of the title in mediated communication, in the context where
the media tries to win the attention and influence of members of society.

Keywords: Guidelines, headlines, media, mediatisation.
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